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Context de referència

Un 57% dels europeus manifesten que les 
experiències són rellevants en les seves 
decisions d’on viatjar.

Visitar patrimoni cultural, tours i museus 
són les categories més  populars d’activitats 
a realitzar en les destinacions.

Les reserves d’activitats a través d’agències 
online, OTAs, guanya pes davant la reserves 
directes al proveïdor.

La reserva anticipada guanya pes davant la 
reserva en la destinació, fet que reforça la 
rellevància dels canals digitals.

Fonts: Phocuswright, Arival i YouGov
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Resum d’indicadors



Anàlisi de l’oferta d’activitats turístiques de la Regió de Barcelona en canals digitals (2026)

Vivential Value5

Comparativa geogràfica – marques turístiques
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Comparativa geogràfica - comarques
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Comparativa per temàtiques
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Comparativa per temàtiques - subtemàtiques
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Comparativa per preus
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Comparativa per preus
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Comparativa per nivell de satisfacció
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Síntesis qualitativa – nom de les activitats
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Informe elaborat per:

Barcelona, març de 2026.
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Crèdits
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