Del legado de los JJOO
al auge privado
| a metamorfosis del fitness
en la provincia de Barcelona
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Barcelona capitalizd los Juegos Olimpicos
de 1992 conunared publicadeportivasin
precedentes. Tres décadasdespués, el impulso
inicial sigue marcando el ADN deportivo, perola
expansion se centraahoraen el sector privado.

Objetivo
Analizar evolucion de la ofertay tendencias futuras.
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Distribucion por segmento

Low cost-14
Total previstas Boutiques-14
46 Middle-market-13
Concesionales-3
Publica-1

...............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Distribucion por municipios

Barcelona-18 Mapa
Terrassa-3 Expansion concentrada
Badalona-2 enmunicipios del area

’Hospitalet -2 metropolitana (61%)

SantCugat-2 masalla delacapital.
Sabadell -1 ?



Low cost/ Boutiques/ :
. : : Segmento medio
concesionales premium/middle 8 . >
SN S Retroceso, reinvencion
Eficiencia, Experiencia, consenvicios aradidos
Inscripciononline, personalizacion,

. . tecnologia.
volumen. bienestarintegral. ytecnolog
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Nuevas aperturas: Motivos
Terrassa, Sabadell, Menores costes,
L 'Hospitalet, Badalona, Mataro, poblacion creciente,
SantCugat, Cornella. rentasasequibles.
Patrén Mapa

Barcelona aglutinael gruesode
aperturas, pero el futuro se enfoca cada
vez mas en hacia suareametropolitana.

Capital saturada/
periferiacon potencial.
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Renovaciones necesarias Licitaciones centradas
porinstalaciones 90s-2000s. engestionintegral.
Competenciaentre Nuevaslineas:
P | fisioterapia, nutricion,
gestorassociales

MNTYRER mindfulness, programas escolares.
y operadores institucionales.

Digitalizacion: Enfoque comunitario
|A, XR, gamificacion. y bienestar preventivo.



Objetivo Publicos

Acceso universal, equidad, Mayores, vulnerables,
saludpublicaycohesidonsocial. personas condiscapacidad.
Innovacién Diferenciaci6n
Laboratorios deportivos, programas Precios ajustados, abonos familiares,

intergeneracionales. integracion cultural y social.



s

155 162

2020 2021 2022 2023 2024 2025



Marc Menchén
CEO, 2Playbook

marc@2playbook.com




