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SUY JUANMA MURUA

ECONOMISTA'Y CONSULTOR DEPORTIVO
FUNDADOR DE LA AGENCIA EGOSISTEMA ACTIVO

CO-COORDINADOR DE LAS ASIGNATURAS DE
INNOVACION Y DE NUEVAS TECNOLOGIAS EN EL
MASTER DE GESTION DEL DEPORTE Dt EHU/UPV

juanma@murua.eu
tw: @juanmamurua
in: Juanma Murua

www.murua.eu
www.economiaenchandal.com
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LS QU:RJA CADA VEZ MAS AUNA ERA DE
NO ES EL CAMPO DE JUEGO FISICO SINO UN ESPACIO-MEDIADO

EL MEDIO PRINCIPAEEN EL QUE PARTIGIPAN
IGITALMENTE




- DEPORTECYBORG

EL DEVENIR CYBORG: “ProcESO
DE TRANSFORMACION QUE VIVE LA |
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CAMBIOS TECNOSOCIALES, [ =4, 4
LA METAMORFOSIS DE LAS FORMAS "<, e C -
DEVIDAEN UN CONTEXTO CADAVEZ /= . o e
MAS CONECTADO Y g, | N A

(TORET, 2012)

N g



EL VALOR DEL
DATO




FSTRATEGIA DE FUSION DE DATOS -

- AW i
b e — =

|
|
i

e s

DATOS ESTATICOS
+ DATOS GIS
+ DATOS DE MOVILIDAD
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DATOS GIS +paTos ESTATICOS

Ann

City Health
DASHBOARD

36 METRICAS

INDICADORES DIRECTAMENTE
RELEVANTES PARA LA PROMOCION
DE LA ACTIVIDAD FISICA:

PARK ACCESS: EL PORCENTAJE DE LA
POBLACION QUE VIVE A 10 MINUTOS
A PIE DE UN PARQUE.

'WALKABILITY: UN INDICE QUE MIDE
LA FACILIDAD PARA CAMINAR EN UN
BARRIO.

PHYSICAL INACTIVITY: EL
PORCENTAJE DE PERSONAS ADULTAS
QUE NO REALIZAN ACTIVIDAD FISICA
EN SU TIEMPO LIBRE



DATOS GIS
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Tempo caminhando e em bicicleta até aos Polidesportivos

Pessoas por area de influéncia

b & R & L & L &

Maia 42.304 N9.543 49.774 13.720 23.490 1392 9.208 367
Outros 1151 38.379 9.265 98,004 19.484 1M7.978 31.260 147.803
510"

Tempo caminhando e em bicicleta até aos Pavilhdes Desportivos

Pessoas por drea de influéncia

L& & 2 & R &

Maia 19.507 95231 42376 35579 30.717 3.643 20318 458

Outros 82 19.563 4.63 85.017 9.414 13.602 16.695 138.239

2 £

Acumulado
(tempo e pessoas Maia
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DATOS GIS

Tempo caminhando e em bicicleta até as Pistas e Circuitos.
Trilhos de caminhada
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Tempo caminhando e em bicicleta até aos Espagos Especiais.
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DATOS DE MOVILIDAD

[ T1]
: Telefonica Tech Somas Telefanica Tech ~ Soluciones ~ Sectores « Casos de exito ESG Actualidad

Analizamos la movilidad en la ultima etapa de La
Vuelta 24 con Smart Steps

EL ANALISIS PROPORCIONO INSIGHTS ACCIONABLES:

AFLUENCIA: SE MIDIO UNA AFLUENCIA DE 63,400
VISITANTES EN LA ZONA DE GRAN VIA, UN 30% MAS QUE
UN DOMINGO HABITUAL.

ORIGEN Y PERFIL: SE IDENTIFICO QUE EL 24% DE LOS
ASISTENTES EN LA ZONA DE META ERAN
INTERNACIONALES, DEMOSTRANDO EL ATRACTIVO
TURISTICO.

DURACION: SE ANALIZO EL TIEMPO DE PERMANENCIA DE
LOS VISITANTES EN LAS ZONAS CLAVE DEL EVENTO.




DATOS DE MOVILIDAD
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DATOS TRANSACCIONALES

Mastercard Sport Economy Index 2023 -

617 ARG D22 EE)
&%:\ @%':\ @%:\ &g\ Over half of Europeans did more
Europeans considered tech to be a vital ~ exercise in 2022 than in 2021
|ife|ine for hOW they enjoyed Sport IOSt )’eGr ...............................................................................................

The most popular physical sports were:

54

Europeans
attended live
sports events in
2022 (+12pp from
last year's index)

: - Top 3 use cases were: % %)V %9
................................................................................................ L.

Q Hiking Swimming Running

The most popular sports were: : TaE: m
5 =2 D

@ : Social Multi-screen Watching
/‘ ~ media viewing esports

Football Weight lifting

. 1/3

Footba” quketbq” Tennis T L s g L e e M R e i L O
Half of Europeans

O :
@ ?’ : want to experience
@ @ ‘ sport via virtual reality

Volleyball Cycling in 2023

Europeans want to
hit the slopes and go
skiing in 2023

Y O e
EXERCISE

TECH



DATOS TRANSACCIC

BUNICHAS FINAL
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official card

MASTERCARD SPENDINGPULSE

Munich set to benefit from
spending boost as 2025 UEFA
Champions League Final draws
fans from across the world -
Mastercard Economics Institute

MAY 28, 2025 | MUNICH, GERMANY

Hospitality and local businesses set to benefit as football fans travel to Munich to
attend the 2025 UEFA Champions League Final




DEL DATO DE MUESTREO (ENCUESTA)
AL DATO TRANSACCIONAL

<= = - SPORTCONSULTANT. Al

! sport intelligence solutions
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Plataforma d'Avaluacio
d'Impacte d'Esdeveniments

Dimensions d'impacte

Econbmic Social  Medi Ambient Mitjans de comunicacio

Estandards metodologics
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GENERACION DE CONOCIMIENTO DEPORTIVO

‘DSFJ'IARTClTlESDIVE Deep Dive Opinion Library Events Jobs

Gj SMART CITIES DIVE

Study prediCts ObeSitY levels in Cities Electric revolution: Hi
b ase d on infraStl‘uCtul‘e overcoming EV range

The number of U.5. electr
expected to skyrocket in t
decades. But how are citie
preparing for that influx?

Read Mo

GET THE NEWSLET

Subscribe to Smart Cities

must-read news & insight:

(:1.{'["'!.! .. {.'lij'iu.rj:‘[lr-[-lltl

By signing up you agree to ol

DiVE BriEf: You can opt out anytime.

AUTHOR

Katie Pyzyk
@_PyintheSk N . .
By Y ¢ Researchers at the University of Washington have created an artificial

intelligence (AI) algorithm that estimates citizens' obesity levels within a

—amma ama smm— *a 1 1 a1 R | o " . . L T " (Rl il i 1 111 T

$H» MOST POPULAF



-
—
_|
O
-
0o
L]
(-
-
_|
—
L
=
(-
-
—
-
(-
—
L]
(-
—
=
(-
<
(-
1
0o
<




DOS PERSPEGTIVAS

LENTE COLECTIVA (MACRO)

MUESTRA PATRONES AGREGADOS: FLUJOS, DENSIDADES,
ZONAS DE USO INTENSIVO O DESUSO. ,

AYUDA A PLANIFICAR INFRAESTRUCTURAS Y POLITICAS CON
IMPACTO AMPLIO.

LENTE INDIVIDUAL (MICRO)

ANALIZA TRAYECTORIAS, RITMOS, PREFERENCIAS
BARRERAS DECADAPERSONA.
APORTA COMPRENSION DEL «POR QUE» DETRAS DEL
MOVIMIENTO.

PERMITE DISENAR SOLUCIONES PERSONALIZADAS Y
EXPERIENCIAS MAS MOTIVADORAS.

COMBINAR ANALISIS INDIVIDUAL Y VISION SISTEMICA.
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OpenActive

Getting more people
active with open data

77 Ehetano




DATOS ABIERTOS
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AREAS DE SERVICIOS GENERALES Y CLIENTES

SMs e e e e

Plataforma de

automatizacign *"7TT"TTTTTTTTTII I
T de Marketing
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INTERDP;\ RABILIDAD

DOMIN /IJSfURBANISM SALUD SOEI
%RAUNAPLANIFI\AU NTE:

NOEVAINSTALACION
__.PIE}OBLIGAA

QUIRURGICABASADA FN CANECH

TENDRIA EL MAYOR IMPACTO SOCIALY SA
ROMPER LOS'SILOS ADMINISTRA N
DEL TERRITORID.

ESTRATEGIA GLUBAL




GOBERNANZ;}\\\MULTINIVEL Y COLABORATIVA
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APERTURA Dt DATOS COMO MOTOR DE
INNOVACION Y TRANSPARENCIA




NUEVAS EXPERIENCIAS DEPORTIVAS
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PROCESO COLABORATIVO DE REFLEXION Y DISENO
DE UN SERVICIO DE ACTIVIDAD FiSICO—I?EPORTIVA
APOYADO EN EL USO DE LAS TECNOLOGIAS
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LA TECNDLDG\A £ NEUTRAL?

WHAT IF
INTERSECTION f |
CROSSINGS ||
WERE
- - ~ DESIGNED
PUSH FOR {#)| NN
PUT TOoN | PEDESTRIANS gl
WAIT NOT
FOR
WA LK VEHICLES
.‘Squ ?

LA TECNOLOGIA o RESPUESTA.
PERO CUAL ES LA PREGUNTA?

CEDRIC PRICE, ARQUITECTO Y URBANISTA BRITANICO
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BIG COACH
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