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Els principals mercats estrangers
de referencia
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Aspectes meés destacats de la conjuntura
economica del mercat del Regne Unit

Una econemia en recessis peré estable

L'economia britanica va tornar a entrar en recessio a inicis
d'aquest 2012 després de sortir-ne el 2010

La inflaci6 va pujar el 2011 4,2pp i es situa al 3,5%. La taxa d'atur és
del 8%

El tipus de canvi de la lliura s'ha estabilitzat en relacié a I'euro
(1,22 euros/lliura) després de fluctuacions irregulars durant tot el
2011




Quina és la importancia d'aquest mercat per
I'estat espanyol?
Qué representa aquest mercat per lactinitat tuwristica a lestat espanysl !

Els britanics representen el 20,3% de les arribades
internacionals a |'estat espanyol (9 milions d'arribades)

El Regne Unit és el mercat que més despesa turistica
genera a |'estat espanyol. En concret el 2011 aquest
mercat va generar un total de 10.376,9 milions d'euros,
un 2,1% més que l'any anterior i per sobre d'altres
mercats de referencia com l'alemany (8.668,7 milions
d'euros).

La despesa mitjana per persona dels turistes del Regne
Unit a l'estat espanyol és de 86,2 euros, 14 euros per
sota la mitjana dels mercats turistics internacionals







| Quina és la importancia d'aquest mercat per
Catalunya?
(Qué representa aquest mercal per lactivitat tuwristica a Catalunya ?

El pes relatiu del mercat del Regne Unit a Catalunya és
menys important que pel global de 1'estat, ja que els
1,28 milions de turistes britanics que visiten Catalunya
representen el 9,3% del total de les visites

Després d'un 2009 on el mercat britanic va patir un
retrocés del 12%, Catalunya ha anat recuperant cuota
d'aquest mercat (+0,3pp, el 2011)

Tot i aix0 Catalunya és la quarta CCAA receptora de
turistes britanics (10,2%) per darrera de les Canaries
(43%), Andalusia (17%) i Comunitat Valenciana (13%)

‘ 'w'a-;_;h_‘_
- e



T 2= S8

Datom Bk g s el mmreat -

+ anmercetemer pe ik,
4 Thuatge s Famanger e st
o garar 3 abril 3013 s daminat
4 3% rigsacta arv o e e
mesas de L1 Perd ke vt o
[ ———
% RS mleny.

w5
Pesranger | shan
mantng 3 363 mions sk wnges
rs—

. mm-wwu.rm._-
e 200 2012 b i

+ Tgawa a b -hd;-l u-.-a
rinti e st e

P £ b Tewp0ra da ancad [20LL]

= LMRN0 Twde b @
Catlur |47

= TTIRE00 practicks | 304N

= Euda mitiana de 5 B shes L 8L

= Depes a3 wibes Jewss
374

2
. (Immdmrmmmn
un ser Bl N menct e
marrikie di baitilis, ) dai (u] i
hdk e, it

B

+ Dowallaca del 03% del P durast ol
i quadmas e da Cany 2011

+ La infacis dal mes cabril da del 3%,

P T TN p—p——

agm.

T ceupackd WS

A% At de gener 3 mang 201,

dralus del 0% e ol tans

dlamars mas {281 o]

uuu-umwmmr

ATUR -0 57 COF g 2011

Warae (e Ak L v 035

o D e 3 Abid £ 2T han amibar
FIFO meme booncs, o g
apems e varsen istersasal el
B Rapresnn @ e
ETEREPER LTI £RESTS.

Eunare o primer gusdinese fe

b1 L tampaade ot 2022, wizers
w67 ds wok apens Vst
EamparE Jaanair HI5 ks 10,

=101, Vasbrg 43, 13 + 7, Kararch
5NN 45, AniLingas o3},

sl Pt

Teri e Famitae

Thy by

Tt cla rausiama | WCE

wae

- B Arwyic 30 vols istminak (70
ok 021

= i 200 vk seimanas B4 v
2013

 Ryain 13 s setvaaik |1 s
E1n

o Moo 12wl sl |14 s
20am

AT 17 vods setmana (5w 313
o Awcingas 31 vl cetrans (18 vt
3001

Fraeaorn et vacarcas 2003
@l Tarm:dal 4 (11 d jurw.
. el 01 bl 3

LU
* van ootk 3 sV,
& Vehisle el o Usiteds mitjass en estabbes
. e hatelers fs d T3 dies
Mkira de commimacis I
® T Weekdy - publcacs per fa| e Gras turcpemadoe (TULG Pt Choice
Ikt Earbitien. M, Tuprron, Czok J0%, Corirvers 4%)
« Loneh Maret Majase - pusbesdd e 2] AN BRI it mE L.
P consumdars. = Agenciss on lne fbpeda, Cosdion,
= M o Sl - ] il secchd Lutmnate,  Lowcnsgoen,  Trassl
de vinges. Rapuishs) copen el 0% del mercat
® TimE DL« et Sk Vg Istermadn,
« Gt i i - it
- LBE TRAVEL SHM o secdd
vimnges
Fhawe s TEeroogies readbascs
® Facebook (374 masars| o Resmes  JUBEM e Mok
« Vostube (334 riors] eomalidads,
a T (155 s o Redirid s I feqdbeeis d les
= Lt (7,3 mbend
* Fhgor (6,7 miboeg .
= Twhme de Creuss adpiss cads
vl i dermands.
TIPS prrciga tangERda T

® TUE D Ol vendes d'a0iu et oobenias | par sabre resgects sy 101
lumﬂ«imlm&mnswmww«numulm&

4 Thaomas Cook: Lo wsaskes d'sutia aetan e 7% 867 51 Feipacts Camy 4L | les erstes
phatals 1% e acka. Degut 5 n rws cherta 2
sttt de vendes pendenti er et s un 1P infierer ol 2012,

+ Cazumen: Lew vendes glabab axtan e L4% per b reapeets 1y 3001

N : L3 etan 2 fanda 3012 i de le
Expctaes i aaeit .

deh ageradons,
In irchintein pascap qus Fasy 2002 aerA Us acy S CrEeTHIE D, de mane e
niipuachi e T2, i 0 v, quet v andvi & pithor.

WAt e trampart

Slictpamant

+ B 70% deb brkines selsigen an

1

Fasca serpeding
« Franga, ithbe, Grécin, Kzt Targus, Tunkis | Epate.
+ Gracis ha salert ana cagiels ds varches an ol m et angien chl 33% dharart szt
i

= Tuehis ha prisurlal i gran dirpang publetins (e, pablenst e |
b e 30TV [ T IR0 B et a b tandan,

« it Brkn ha presselst una campens S B4 miboms & I, promacisnint 4
“smapcation” (Tatisme Somistiel




El perfil del turista britanic

Anclisc comparatic en relucis als albres mercats de referencia:

Afio 2011
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Fuente: [ET. Encuests de Habitas Tur'sticos. Heoitur. Frontury Egatur.
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Grafico 17. Turistas por mercado
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El perfil del turista britanic dins la nostra
provincia

Lestat espanysl representa el 34% de la custa
daquest mercal emisson










